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Téma:  
Pravidla prezentace – pracovní list
Anotace: 
Pracovní list slouží k zopakování probraného učiva: Pravidla prezentace. Žáci si kreativně ústně i písemně opakují a procvičují učivo, nalézají vztahy mezi společenským a uměleckým děním 2. poloviny 20. století. Žáci využívají své vlastní zkušenosti (dle zadání úkolů).
Pravidla prezentace – pracovní list

1. Napsat 3 možnosti, jakým způsobem můžeme představit sami sebe během prezentace.

2. Proč je důležité znát informace o cílovém publiku prezentace?

3. Co znamená: „ Verbum je důležité během přednášky (prezentace).“
4. Proč je důležité respektovat pravidla obsahu a formy během prezentace?

5. Co rozumíme odbornou kompetencí řečníka?

6. Proč je důležitá fáze přípravy prezentace?

7. Popište tzv. metodu AIDA (metoda z přímého marketingu):

A = Attention

I  =  Interest

D =  Desire

A = Action

8. Proč je důležitým cílem prezentace porozumění informaci publikem?

9. Jakou roli hraje při prezentaci tzv. časový plán?

10. Proč při prezentaci necitujeme dlouhé odstavce, ale jen výběrem rozhodující 

      věty (ilustrativní pasáže)?
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