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Téma:  
Reklama, funkce reklamy – pracovní list
Anotace: 
Pracovní list slouží k zopakování probraného učiva: Reklama, funkce reklamy. Žáci si kreativně ústně i písemně opakují a procvičují učivo, nalézají vztahy mezi společenským a uměleckým děním 2. poloviny 20. století, využívají své současné zkušenosti.
Reklama, funkce reklamy – pracovní list

1. Vytvořit imaginární marketingovou kampaň na prodej zvoleného výrobku, o kterém jste přesvědčení, že je kvalitní v mnoha oblastech:

2. Napište výhody a nevýhody placené a neplacené formy reklamy (zvolte výrobek, službu):

Placená                                                      Neplacená

+                                                               +

· -

3. Jmenovat formy klamavé reklamy:

4. Jmenovat formy skryté reklamy:

5. Nač a proč se v reklamě vztahují zvláštní podmínky?

6. Vytvořit slogan na prodej určitého výrobku, služby:

7.    Proč nás v dnešní době ovlivňuje svět reklamy? Napsat úvahu v rozsahu 200 slov:

Zdroje:

Zeman, M., Forst, V.: Literatura III. Přehled vývoje a směrů. SPN Praha 1986

Bernard, J.,Frýdlová, P.: Malý labyrint filmu. Albatros Praha 1988

Dolejší, P.: Maturujeme z českého jazyka. Nakladatelství JAS Humpolec 2003

Mašková, D.: Český jazyk – přehled středoškolského učiva. Nakladatelství Petra Velanová, Třebíč, 2005

Adámková, P. a kol.: Český jazyk a komunikace pro střední školy – 1. díl – učebnice. DIDAKTIS, Brno 2010

Wieke, T.: Prezentace – Jak překonat obvyklé problémy a působit přesvědčivě.GRADA Praha 2006

Švankmajer, J.: Síla imaginace. Praha: Dauphin, Mladá fronta, 2001

Jirák, J., Mičienka, M.: Rozumět médiím. Praha: Partners Czech, 2006

Wieke, Thomas: Prezentace. Jak překonat obvyklé problémy a působit přesvědčivě. Praha. Grada Publishing 2006

[image: image1.jpg]