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TRZNi HOSPODARSTVi

Trh = misto, kde se stfetava nabidka s poptavkou
Trzni mechanismus = zajistuje spojeni vyrobce a spotfebitele, méa dvé strany:

1. nabidka,
2. poptavka.

Znaky trzniho mechanismu:

- vyrobky maji charakter zboZi, to se prodava za urcitou cenu,

- cenavznika na zakladé vztah( mezi vyrobcem a spotfebitelem,

- pfijmy jsou vysledkem prodeje, pfijmy tvofi stranu poptavky, prodavané produkty pak nabidku,

- vyrobce mize ménit objem vyroby, strukturu vyroby,

- spotiebitel nesmi byt nucen k nakupovani urc€itého druhu vyrobku, jestlize ma na trhu moznost
volit z riznych cen a z riznych vyrobka.

Trzni subjekty vstupuji na trh s rdznymi cili:

Domacnosti - vstupuji na trh s cilem uspokojeni svych potieb.

Firmy — cilem je max. zisku.

Stat — vstupuje na trh s cilem ovlivnit jej a odstranit nékteré negativni dopady na ekonomiku:
a) vystupuje jako prodavajici (prostfednictvim statnich firem),
b) vystupuje jako kupujici (zadavani statnich zakazek).

Narodohospodaisky kolobéh: Trh vyrobki
a sluzeb
nabidka
poptavka \
Doméacnosti . Firmy
stat

nabih /

Trh vyrobnich .
f‘;{torﬂ poptavka

Domacnosti

- vstupuji na trh s cilem uspokoijit své potfeby, chtéji si zde opatfit statky pro svou potrebu,

- vystupuji jako prodavajici (nabizi) na trhu vyrobnich faktord, zde nabizi svou pldu, praci, kapital,

- za penézni prostredky, které zde ziskaji, pak mohou nakupovat na trhu vyrobku a sluzeb (poptavajici).

Firmy

- vyrabi za ucelem prodeje, na trhu vyrobkl a sluzeb vystupuji jako prodavajici (nabizi zde své vyrobky),
vyrobky promé&nuji za penize,

- za tyto penize mohou nakoupit vyrobni faktory a opakovat vyrobu.
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TRHY

1. Z hlediska rozsahu

a) mistni — jarmark, trznice,
b) narodni — v rdmci statniho celku,
¢) mezinarodni — mezi staty.

2. Dle poctu zbozi, které na trhu sledujeme

a) individualni — nabidka 1 produktu u jednoho subjektu, popF. poptavka 1 subjektu po 1 vyrobku,

b) dil¢i — na tomto trhu se prodava a kupuje jediny druh zboZi (napf. trh sportovnich bot, trh plnotu¢ného
mléka),

c) agregatni — trh veskerého zbozi.

3. Dle predmétu koupé a prodeje

a) trh vyrobnich faktora,
b) trh vyrobk( a sluzeb.

4. Podle toho, co se na trhu prodava

a) trh zboZi — zde se nakupuji a prodavaji statky a sluzby,

b) trh prace — zde se stfetava nabidka prace a pracovnich mist a poptavka po pracovnich mistech a urcité
praci,

¢) trh finanéni — na tomto trhu jsou finance nabizeny (nabidka plj¢ek, moznost uloZeni penéz s Uroenim)
a druzi se po pUljckach a vkladech poptavaji.

POPTAVKA (= angl. Demand, znaéi se ,, D)

= objem (mnozstvi) statk( a sluzeb, které jsou kupujici ochotni koupit v daném ¢asovém obdobi pfi dané
cené. RozliSujeme:

- individualni poptavka — poptavka jednoho kupujiciho po urc€itém statku nebo sluzbé,

- dil¢i (trzni) poptavka — poptavka vSech lidi napf. z urcitého regionu (statu) po urcitém statku, sluzbé,

- agregatni poptavka - souhrn v8ech zamyslenych koupi na trhu.

Poptavka se fidi zakonem poptavky

mm) s rostouci cenou kleséa poptavka po zboZzi

- zakon poptavky znazorfiujeme poptavkovou kfivkou

(cena)
Poptavkova kfivka - D

Q (mnozstvi)
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Faktory ovliviiujici poptavku:

- cena,

- demografické zmény (zmény v poltech a charakteristikach kupujicich),

- zmény velikosti dichodd (mzdy zameéstnanc, Uroky a zisky vlastnikd kapitalud),

- zmény v preferencich (zvyky, moda, zmény potieb),

- ceny ostatnich vyrobku:
= substitutd — jiné zbozi, které mize nahradit sledované zbozi (hrusky x jablka, hovézi x vepfové),
»  komplement( — jiné zbozi, které doplfuje sledované zbozi (auto x benzin).

NABIDKA (= angl. Supply, znaéi se ,,S“)

= objem (mnozstvi) zboZzi, které jsou prodavajici ochotni prodat v daném ¢asovém obdobi a pfi dané
cené.

- individualni poptavka — nabidka 1 vyrobce urcitého statku nebo sluzby,

- diléi (trzni) poptavka - nabidka 1 vyrobku ur&itymi vyrobci,

- agregatni poptavka - souhrn vSech vyrobcu véech druhl zbozi v jednom staté.

Nabidka se fidi zakonem nabidky

=) s rostouci cenou roste i nabidka zboZi

- zakon nabidky znazorfiujeme kfivkou nabidky

(cena) Kfivka nabidky - S

Q (mnozstvi)

Priciny rostouci nabidky:
- prodavat za vysokou cenu je zajimavéjSi nez prodavat levné, proto riist ceny vyvola zajem o vyrobek,
- zvySi-li se ceny - roste objem vyroby — vyssi pfijmy firem.

Faktory ovliviiujici nabidku:

- cena,

- naklady vyroby a obchodu (drazSi suroviny a energie, snizovani nakladi zavadénim novych technologii,
které zvysSuji produktivitu prace....),

- zmeény vnéjSich podminek podnikani (organizace trhu, pocasi pro zemédélce, stavky, sazby dani...... ),
- pocasi.

Pomoci zakonl nabidky a poptavky vysvétlujeme, jak se chovaji na trhu prodavajici a kupujici a na
zakladé toho uréime mechanismus tvorby ceny na trhu.
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Ukol 1: Nakreslete kFivku poptavky a kfivku nabidky dle tabulky a zdGvodnéte:

cena Poptavané mnozstvi Nabizené mnozstvi
5 1000 50
10 800 200
15 600 300
20 400 400
25 300 500
30 200 550
35 150 600
40 100 650

TRZNi MECHANISMUS A TRZNI ROVNOVAHA

Otazka:

1. Pro¢ se poptavané
mnoZstvi zvySuje pfi klesajici
cené?

2. Pro¢ se nabizené mnoZstvi
snizuje pfi klesajici cené?

Trzni rovnovaha — {j. situace na trhu, kdy kupujici jsou ochotni nakoupit a prodavajici nabidnout stejné
mnozstvi zbozi za cenu pfijatelnou pro obé strany = rovnovazna cena.

Rovnovazna cena

- nabidka se rovna poptavce,
- tento stav na trhu je velmi vzacny a ojedinély.

Na trhu neustale dochazi ke stfetim mezi nabidkou a poptavkou a predstavy prodavajicich a kupujicich o
cené a objemu se lisi.

Trzni cena

- cena, ktera vznika na trhu pfi aktualnim vztahu S a D

Trzni mechanismus -

(cena)

Pe

| Qe

Q (mnozstvi)

E ... stav rovnovahy na trhu
Pe ... rovnovazna cena (za jakou cenu se

bude obchodovat)

Qe ... rovnovazné mnozstvi (jaké mnozstvi
produkce bude prodano a sou€asné

koupeno)
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Poptavka — poptavku predstavuji kupujici, s pfedpokladem, Ze &im je vy3Si cena, tim je niZzSi poptavané
mnoZstvi a hlavnim zajmem kupujicich je nakoupit co nejlevnéji.

Nabidka — nabidku pFedstavuiji firmy, jejich &innost vede k uspokojovani potfeby zakaznikd. Cim je vyssi
cena, tim vice prodavajicich bude ochotno za ni zbozZi prodavat, prodavajici chtéji prodat co nejdraze.

pokud D>S ..... bude cena stoupat
pokud D<S ..... bude cena klesat

Takto dochazi k pohybu nabidky a poptavky (jehoz vysledkem je pohyb cen...nazyvame to trzni
mechanismus.

Dusledky plsobeni trzniho mechanismu:

- cena puUsobi na velikost nabidky a poptavky - tzv. Ze trzni mechanismus uréuje, jaké mnozstvi zbozi
bude produkovano,

- pokud je cena pfili§ vysoka, vznikne prebyte¢na nabidka a zboZzi zUstane neprodano,

- je-li cena pfili§ nizka, vznikne neuspokojena poptavka (zbozi nebude dost pro viechny poptavajici),

- trzni mechanismus nuti podniky, aby své zboZi nabizely za cenu, ktera je pro kupujici pfijatelna,

- jestlize podniky nabizi produkci, o kterou nebude zajem, bude jeji cena klesat a néktera produkce se
vlbec neproda,

- pokud podniky nejsou schopny nabizet takové zbozi, o které je zajem za pfijatelnou cenu, zanikaji.

Ukol 2: Nakreslete kfivku nabidky a poptavky a uréete rovnovaznou cenu a rovnovazné mnozstvi:

a)

Pza1l (K& Qs ( mil. K&) Qo (mil. K&)
10 0,7 11
12,50 0,75 1
15 0,8 0,9
17,50 0,85 0,8

b) na trhu doslo ke zméné poptavky

Pza1l (K&) Qs ( mil. K&) Qp (mil. K&)
10 0,7 08
12,50 0,75 0,7
15 0,8 0,6
17,50 0,85 0,5
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Ukol 3:

Pfi cené vyrobku 25 K&/ks bude nabizeno 500 ks a poptavano 950 ks, pfi cené 30 K& bude nabizeno 650
ks a poptavano 800 ks, pfi cené 35 K¢ bude nabizeno 740 ks a poptavano 690 ks, pfi cené 40 K& bude
nabizeno 800 ks a poptavano 690 ks. UrCete graficky nejvhodnéjsi cenu vyrobku.

Ukol 4: Uréete, o jaky trh se jedna:

- platba v 0bchod€ za NAKUP ZDOZi ........ovinii e e

- pijeti Noveho pracovnika do firmy ... e

- NAKUP KNINY V ODCOGE ... e e
- nakup akcii na burze cennYCh Papirll ...
- oprava ChladiCiNg ZaFiZENI ... e
-vklad penéz na bankovni UCEL ........c.oiiii i
- pOdnik Si bere UVEr O DaANKY .. ..o e e e et e e e
- absOIVENt SKOIY NIEAA PrACH .. ..ve i e e e e



